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1. Domeniu de aplicare

Cui i se aplica?

1. Prezentul ghid se aplica autoritatilor competente, astfel cum sunt definite la articolul 3
alineatul (1) punctul 35 din MiCA si, in ceea ce priveste sectiunea 5, societatilor din tari
terte.

Ce se aplica?
2. Prezentul ghid se aplica in legatura cu articolul 61 din MiCA.
Cand se aplica?

3. Prezentul ghid se aplica dupa 60 de zile calendaristice de la data publicarii sale pe site-
ul ESMA 1in toate limbile oficiale ale UE.

2. Referinte legislative, abrevieri si definitii

2.1 Referinte legislative

Regulamentul ESMA Regulamentul (UE) nr. 1095/2010 al Parlamentului
European si al Consiliului din 24 noiembrie 2010 de instituire
a Autoritatii  europene de supraveghere (Autoritatea
europeana pentru valori mobiliare si piete), de modificare a
Deciziei nr.716/2009/CE si de abrogare a Deciziei
2009/77/CE a Comisiei’

MiCA Regulamentul (UE) 2023/1114 al Parlamentului European si
al Consiliului din 31 mai 2023 privind pietele criptoactivelor si
de modificare a Regulamentelor (UE) nr. 1093/2010 si
(UE)nr. 1095/2010 si a Directivelor 2013/36/UE si
(UE) 2019/19372.

"JOL 331, 15.12.2010, p. 84.
2JO L 150, 9.6.2023, p. 40.
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2.2 Abrevieri
SESF Sistemul european de supraveghere financiara
ESMA Autoritatea Europeana pentru Valori Mobiliare si Piete
UE Uniunea Europeana

2.3 Definitii

Societate dintr-o taré terta O societate care ar face obiectul articolului 59 din MiCA daca
sediul sau central sau sediul sau social s-ar afla in Uniune
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3. Scop

4, Prezentul ghid se bazeaza pe articolul 61 alineatul (3) din MiCA. Obiectivele prezentului
ghid sunt de a stabili practici consecvente, eficiente si eficace in materie de
supraveghere in cadrul SESF si de a garanta aplicarea comuna, uniforma si
consecventa a articolului 61din MiCA.

5. In special, acesta urmareste sa promoveze o mai mare convergenta in interpretarea
situatiilor in care se considera ca o societate dintr-o tara tertd contacteaza clienti stabiliti
sau situati in Uniune si abordarile in materie de supraveghere cu privire la astfel de
situatii. In plus, pentru a promova convergenta si supravegherea consecventa in ceea
ce priveste riscul de utilizare abuziva a articolului 61 din MiCA, prezentul ghid urmareste,
de asemenea, s& promoveze anumite practici de supraveghere pentru a detecta si a
preveni eludarea MiCA.
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4. Obligatii de conformare si de raportare

4.1

6.

4.2

10.

Statutul ghidului

in conformitate cu articolul 16 alineatul (3) din Regulamentul ESMA, autoritatile
competente trebuie sa depuna toate eforturile necesare pentru a respecta prezentul
ghid.

Autoritatile competente carora li se aplica ghidul ar trebui sa-I includa in cadrele lor
juridice si/sau de supraveghere nationale, dupa caz.

Cerinte privind raportarea

In termen de doua luni de la data publicarii ghidului pe site-ul ESMA in toate limbile
oficiale ale UE, autoritatile competente carora li se aplica prezentul ghid trebuie sa
informeze ESMA (i) daca se conformeaza, (i) daca nu se conformeaza, dar
intentioneaza sa se conformeze, sau (iii) daca nu se conformeaza si nu intentioneaza sa
se conformeze prezentului ghid.

In caz ci nu se conformeazi, autoritatile competente trebuie, de asemenea, sa
informeze ESMA, in termen de doua luni de la data publicarii ghidului pe site-ul ESMA
n toate limbile oficiale ale UE, cu privire la motivele pentru care nu il respecta.

Pe site-ul ESMA este disponibil un model de notificare. Modelul se completeaza si se
transmite la ESMA.
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Ghid privind contactarea clientilor de catre societati din
tari terte
Mijloace de contactare (Orientarea 1)

Contactarea clientilor de catre societati din tari terte trebuie interpretatd in sens larg si
intr-un mod neutru din punct de vedere tehnologic.

Contactarea include promovarea, publicitatea sau oferirea prin orice mijloace de servicii
de criptoactive sau activitati legate de criptoactive clientilor sau clientilor potentiali din
Uniune. Aceasta poate include, fara limitare:

] reclamele pe internet;
° brosuri;

] apeluri telefonice;

° e-mailuri;

o bannere, ferestre pop-up si/sau instrumente similare pe site-uri si pe platformele
de comunicare social3;

° intalniri fata in fata;
° comunicate de presa;

° alte forme de mijloace fizice sau electronice, inclusiv site-uri, platforme de
comunicare sociala, aplicatii mobile;

° participarea la caravane si targuri comerciale;

° invitatii la evenimente;

° campanii de afiliere;

° reorientarea publicitatii;

° invitatii de a completa un formular de raspuns sau de a urma un curs de formare;

° platforme de mesagerie;
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° acorduri de sponsorizare.

Promotiile, comunicarile cu caracter publicitar, marketingul si ofertele cu caracter
general, cum ar fi reclamele de marca si care sunt adresate publicului (cu acoperire larga
si generala), pot constitui, de asemenea, o astfel de contactare.

ANC trebuie sa ia in considerare toate faptele si circumstantele cazului pentru a evalua
daca o societate dintr-o tara terta contacteaza clienti stabiliti sau situati in Uniune.

Va rugam sa consultati anexa la prezentul document pentru exemple de circumstante in
care se poate considera ca o societate dintr-o tara terta contacteaza clienti din Uniune.

ESMA recunoaste ca exista circumstante in care se poate considera, de asemenea, ca
societétile din tari terte contacteaza clienti din UE, dar nu in mod exclusivs. in astfel de
cazuri, societatea din tara terta poate lua masuri de precautie pentru a se asigura ca nu
incalca cerintele de autorizare prevazute in MiCA prin abtinerea de la furnizarea de
servicii de criptoactive sau activitati legate de criptoactive clientilor din UE. In acest scop,
societatea din tara terta poate, de exemplu, sa nu accepte conturi noi ale clientilor din
UE sau sa blocheze geografict mijloacele de acces la serviciile sale de criptoactive sau
la activitatile sale legate de criptoactive.

Materialele educationale, cursurile de formare si evenimentele din domeniu care sunt
pur educationale sau care se axeaza pe schimbul de cunostinte cu privire la tehnologiile
subiacente sau la inovatiile din domeniu nu trebuie considerate forme de contactare.
Materialele educationale, cursurile de formare si evenimentele din domeniu pot fi
considerate ca avand efectul de a promova direct sau indirect societatea din tara terta
sau serviciile sale de criptoactive ori activitatile sale legate de criptoactive atunci cand,
de exemplu, publicul este directionat catre site-ul societatii din tara terta, sunt puse la
dispozitie mijloacele de acces la serviciile oferite de societatea din tara terta, sunt oferite
brosuri legate de serviciile de criptoactive, publicul este invitat s& completeze un profil
de client sau serviciile societatii din tara terta sunt, in orice caz, promovate in alt mod.

3 De exemplu, o societate dintr-o tara terta poate sponsoriza o competitie sportiva internationala la care se pot inscrie si echipe
nationale ale statelor membre sau sportivi din UE. MiCA nu interzice astfel de acorduri de sponsorizare. Ca urmare a acestui fapt,
trebuie sa se considere insa ca societatea contacteaza clienti din UE si, prin urmare, nu poate beneficia de derogarea de la
contactarea inversa.

4 De exemplu, daca accesul la site-ul societatii din tara terta este blocat geografic pentru clientii din UE cu adresa IP originara din
UE si daca aplicatia mobila a societatii din tara terta nu a fost disponibila pentru tarile UE in magazinele de aplicatii mobile.
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5.2 Persoana care contacteaza clientii (Orientarea 2)

18.

19.

20.

21.

22.

Autoritatile competente trebuie sa tind seama ca contactarea poate avea loc indiferent
de persoana prin care este efectuata.

Contactarea poate fi efectuata chiar de societatea din tara terta sau de orice persoana
care actioneaza in numele acesteia sau care are legaturi stranse cu societatea din tara
tertds. O persoana care actioneaza in numele unei societati dintr-o tara terta poate face
acest lucru fie: (i) In mod expres, in temeiul unui contract, fie (i) in mod implicit, prin
intermediul unui acord informal.

Printre aceste persoane se pot numara asa-numitii influenceri. Indicatiile potrivit carora
o persoana actioneaza in numele unei societati dintr-o tara terta pot include, de exemplu,
directionarea publicului catre site-ul societatii din tara terta, furnizarea mijloacelor de
acces la serviciile oferite de societatea din tara terta, furnizarea de oferte promotionale
sau afisarea logoului societatii din tara terta. Existenta oricarei forme de remunerare sau
de beneficii (monetare sau nemonetare) furnizate tertului de societatea din tara terta
trebuie sa fie un indiciu clar ca tertul actioneaza in numele societatii din tara terta. Cu
toate acestea, lipsa remuneratiei sau a beneficiilor nu trebuie sa excluda neaparat
posibilitatea ca persoana sa actioneze in numele societatii dintr-o tara terta.

Pe de alta parte, recenziile din proprie initiativa (si anume, atat timp cat nu sunt efectuate
in numele) ale serviciilor de criptoactive sau ale activitatilor legate de criptoactive ale
unei societati dintr-o tara terta nu trebuie considerate drept contacte din partea societatii
din tara terta sau in numele acesteia. Aceste recenzii pot fi insa considerate ,din proprie
initiativa” numai in cazul in care societatea dintr-o tara terta nu are cunostinta de
recenzie si nu a consimtit, nu a incurajat sau nu a facilitat in alt mod o astfel de recenzie.

Furnizarea de servicii de criptoactive Tn urma contactarii, in numele unei societati dintr-
o tara terta, de catre o persoana sau o entitate reglementata in UE, trebuie considerata
in continuare o incalcare a MiCA. De exemplu, o institutie de credit, o firma de investitii
sau un prestator de servicii de plata din UE nu trebuie sa redirectioneze clientii (de
exemplu, prin intermediul site-ului sau) catre serviciile de criptoactive furnizate de o
societate dintr-o tara terta. Acest lucru este valabil indiferent daca respectiva societate
dintr-o tara terta face parte sau nu din acelasi grup.

5 Astfel cum sunt definite la articolul 3 punctul 31 din MiCA.
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5.3 Initiativa exclusiva a clientului (Orientarea 3)

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Nu trebuie sa se considere ca o societate contacteaza clienti daca serviciul de
criptoactive sau activitatea legata de criptoactive este furnizata la initiativa exclusiva a
clientului. Initiativa exclusiva a clientului trebuie interpretata in sens restrans.

Evaluarea masurii in care un furnizor de servicii de criptoactive a contactat un client sau
daca contactul a fost initiat exclusiv de client trebuie sa fie una faptica. Acordurile
contractuale sau declaratiile de declinare a responsabilitatii nu pot inlatura faptele
contrare.

Derogarea pentru contactarea inversa se bazeaza pe premisa ca produsul de
criptoactive, serviciul de criptoactive sau activitatea legata de criptoactive este furnizata
la initiativa exclusiva a clientului. Articolul 61 alineatul (2) din MiCA lasa deschisa
posibilitatea ca societatea dintr-o tara terta sa comercializeze clientului respectiv
criptoactive sau servicii de criptoactive ori activitati legate de criptoactive de acelasi tip.
Cu toate acestea, cerinta ca serviciile de criptoactive sa fie furnizate la initiativa exclusiva
a clientului se aplica in continuare.

Ca atare, momentul contactarii de catre client si cel al oferirii, promovarii sau publicitatii
altor servicii de criptoactive sau activitati legate de criptoactive de acelasi tip sunt
relevante. Prin urmare, dispozitia mentionata trebuie interpretata in sensul ca nu permite
societatilor din tari terte sa ofere clientului alte criptoactive sau servicii de criptoactive ori
activitati legate de criptoactive, chiar daca aceste servicii sau activitati sunt de acelasi
tip cu cele solicitate initial de client, cu exceptia cazului in care sunt oferite in contextul
tranzactiei initiale.

De exemplu, daca clientul contacteaza societatea din tara terta pentru a cumpara
criptoactivul X, societatea poate — in acest moment — sa comercializeze clientului
criptoactive de acelasi tip. Societatea din tara tertd nu ar avea insa dreptul sa ofere
clientului alte tranzactii cu criptoactivul X sau tranzactii cu criptoactive similare o luna
mai tarziu.

Societatile din tari terte trebuie sa fie In masura sa furnizeze inregistrari care sa prezinte
istoricul relatiei cu clientul si, in special, sa evidentieze daca clientul a luat initiativa de a
primi servicii de criptoactive in ceea ce priveste un produs nou.
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5.4 Situatiile in care se considera ca un criptoactiv sau un serviciu
de criptoactive este de acelasi tip ca altul (Orientarea 4)

29.

30.

31.

32.

33.

Regimul de contactare inversa lasa deschisa posibilitatea ca o societate dintr-o tara terta
sa comercializeze criptoactive sau servicii de criptoactive ori activitati legate de
criptoactive de acelasi tip in contextul relatiei initiate la initiativa exclusiva a unui anumit
client, cu conditia ca societatea din tara terta sa respecte, de asemenea, Orientarea 3
de mai sus.

Daca doreste sa recurga la aceasta posibilitate, societatea din tara terta trebuie sa
evalueze daca criptoactivele sau servicille de criptoactive ori activitatile legate de
criptoactive apartin aceluiasi tip, de la caz la caz, tinand seama de elemente precum (i)
categoria criptoactivului sau a serviciului de criptoactive ori a activitatii legate de
criptoactive oferite si (ii) riscurile aferente fiecarui criptoactiv sau fiecarui serviciu de
criptoactive ori fiecarei activitati legate de criptoactive.

Clasificarea criptoactivelor si a serviciilor de criptoactive sau activitatilor legate de
criptoactive pe care le utilizeazé o societate dintr-o tara terta trebuie sa fie suficient de
detaliata pentru a se asigura ca derogarea pentru contactarea inversa nu poate fi utilizata
pentru a eluda cerintele de autorizare prevazute la articolul 59 din MiCA.

Mai jos este prezentata o lista neexhaustiva de perechi de criptoactive care nu trebuie
considerate ca apartindnd aceluiasi tip de criptoactive in scopul derogarii pentru
contactarea inversa:

tokenuri utilitare, tokenuri raportate la active sau tokenuri de moneda electronica;
o criptoactive care nu sunt stocate sau transferate prin aceeasi tehnologie;
. tokenuri de moneda electronica care nu se raporteaza la aceeasi moneda oficiala;

o tokenuri raportate la active bazate in principal pe monedele fiduciare si tokenuri
raportate la active cu ponderari semnificative ale criptomonedei;

o criptoactive lichide si nelichide;

o criptoactive, altele decat tokenurile raportate la active si tokenurile de moneda
electronica cu un ofertant neidentificabil, si criptoactive, altele decéat tokenurile
raportate la active si tokenurile de moneda electronica cu un ofertant identificabil.

Va atragem atentia asupra faptului ca exemplele de mai sus nu trebuie interpretate a
contrario. De exemplu, tokenurile de moneda electronica care nu se raporteaza la
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aceeasi moneda oficiald nu apartin aceluiasi tip. Ins& dacd doua tokenuri de moneda
electronica se raporteaza la aceeasi moneda oficiala nu inseamna neapérat ca sunt de
acelasi tip. Tn mod similar, criptoactivele care nu sunt stocate sau transferate prin aceeasi
tehnologie nu apartin aceluiasi tip. Ins& criptoactivele stocate sau transferate prin
aceeasi tehnologie nu sunt neaparat de acelasi tip.

10
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Ghid privind practicile de supraveghere pentru a detecta
si a preveni eludarea derogarii pentru contactarea
inversa

Societatile din tari terte pot incerca sa eludeze cerintele de autorizare prevazute la
articolul 59 din MiCA prin diferite mijloace si practici. Prin urmare, este extrem de
important ca autoritatile competente sa monitorizeze indeaproape activitatea, daca
exista, a societatilor din tari terte in jurisdictiile lor respective. Avand in vedere ca
serviciile de criptoactive sunt oferite si promovate aproape exclusiv online, trebuie sa se
acorde o atentie deosebita activitatilor online ale societatilor din tari terte.

Autoritatile competente trebuie sa foloseasca una sau mai multe dintre practicile de
supraveghere detaliate in orientarile de mai jos.

Monitorizarea entitatilor care au in vedere atragerea clientilor
stabiliti sau situati in Uniune sau care isi desfasoara activitatea
in Uniune (Orientarea 1)

Autoritatile competente pot cauta societati din tari terte cu numere de telefon care incep
cu coduri locale de tara sau adrese postale, adrese de e-mail sau site-uri care indica sau
sugereaza prezenta lor, cel putin virtuald, in Uniune (de exemplu, URL care se termina
cu lu”, ,de”, fr’ etc.).

Autoritatile competente pot efectua, de asemenea, sondaje in randul consumatorilor
pentru a identifica societatile utilizate de consumatori in jurisdictia lor pentru servicii de
criptoactive.

Autoritatile competente pot folosi instrumente de monitorizare a comercializarii, in
special cele care au capacitatea de a monitoriza activitatea platformelor de comunicare
sociala, deoarece pot oferi o indicatie a pietelor geografice vizate de societatile din tari
terte.

Schimburi cu alte autoritati (Orientarea 2)

Autoritatile competente pot colabora indeaproape cu alte autoritati (autoritati nationale
sau autoritati straine) care pot avea informatii despre eventuala oferta de servicii pe piata
relevanta din partea societatilor din tari terte. Printre aceste autoritati se pot numara
politia si autoritatile fiscale locale.

1"
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6.3 Reactia la plangerile clientilor sau la avertizorii de integritate
(Orientarea 3)

40. Autoritatile competente trebuie sa dea curs plangerilor clientilor sau informatiilor primite
de la avertizorii de integritate care aratd ca o societate dintr-o tara terta ar fi putut sa
contacteze clienti din jurisdictia respectiva.

12
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Anexa - Lista neexhaustiva cu exemple de circumstante in

care se p

oate considera ca o societate dintr-o tara terta

contacteaza clienti din Uniune

Exemplele de circumstante mentionate in tabel trebuie interpretate impreuna cu orientarile

relevante.

Orientare

Descriere

Orientarea 1

O societate dintr-o tara terta foloseste strategii de optimizare a motoarelor de
cautare (SEO) la nivel regional sau la nivel de tara pentru a-si optimiza
prezenta online si pentru a se clasifica pe o pozitie buna pe paginile de
rezultate ale motoarelor de cautare (SERP) ale potentialilor clienti din UE sau
ale clientilor potentiali din anumite state membre.

Obiectivul SEO este de a imbunatati pozitia unui site in rezultatele motorului
de cautare (gratis). Optimizarea reusitd a motoarelor de cautare duce la
cresterea traficului web si a expunerii marcii. Optimizarea motoarelor de
cautare la nivel regional sau la nivel de tara permite unei societati dintr-o tara
tertd sa se clasifice pe o pozitie mai buna in SERP-urile potentialilor clienti
din UE.

Optimizarea motoarelor de cautare la nivel regional sau la nivel de tara poate
include, de exemplu:

i) utilizarea unui domeniu de prim nivel tip cod de tara (TLD) in numele de

domeniu (cum ar fi ,.fr", ,.es”, ,.at");

ii) utilizarea unui TLD generic (cum ar fi ,.com” sau ,.org”) cu subdirectoare
specifice fiecarei tari din UE (cum ar fi ,.com/fr”, ,.org/es”) in numele de
domeniu;

iii) utilizarea unui TLD generic, dar stabilirea unor tinte geografice la
determinarea de criterii ale instrumentelor SEO;

13
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iv) utilizarea crearii de legaturi geodirectionate® ca parte a strategiei de
marketing pentru a obtine trafic de la potentialii clienti cu sediul in UE (de
exemplu, o societate dintr-o tara terta utilizeaza backlink-uri pe site-uri cu un
TLD sau un subdirector specific unei tari din UE).

Orientarea 1 | O societate dintr-o tara terta foloseste strategii de geodirectionare pentru
gestionarea anunturilor publicitare digitale, fie pe SERP-uri, fie pe platformele
de comunicare sociald, care vizeaza clienti potentiali din UE sau clienti
potentiali din anumite state membre.

Orientarea 1 | O societate dintr-o tara tertd are un site sau o parte a unui site intr-o limba
oficiald a Uniunii — care nu este uzuala in domeniul finantelor internationale
— (sau instrumente de traducere integrate pe site-ul sau) si nu exista niciun
indiciu ca societatea respectiva provine dintr-o jurisdictie care utilizeaza
aceeasi limba sau ca societatea din tara terta are o clienteld sau vizeaza
clienti potentiali dintr-o jurisdictie din afara UE care utilizeaza, de asemenea,
aceeasi limba.

Orientarea 1 | O societate dintr-o tara terta sponsorizeaza un eveniment sportiv axat pe UE
sau pe un stat membru, cum ar fi un campionat national sau un campionat
european.

Orientarea 1 | O societate dintr-o tara terta redirectioneaza clientii potentiali din UE catre
site-ul sau prin includerea unui link catre acest site in materialele de formare
sau educationale.

Orientarea 1 | Un grup care isi desfasoara activitatea in domeniul criptoactivelor (care
include atat entitati reglementate din UE, cat si societati din tari terte)
utilizeaza strategii care nu permit suficient clientului sa faca distinctia intre
oferta entitatilor reglementate din UE si cea a societatilor din tari terte.

Orientarea 1 | O societate dintr-o tara tertd raspunde unei solicitari provenite din UE cu
privire la servicii sau activitati care nu sunt reglementate de MiCA si utilizeaza
propriile raspunsuri pentru a-si comercializa serviciile de criptoactive sau
activitatile legate de criptoactive.

® Crearea de legaturi geodirectionate are loc atunci cand o societate primeste backlink-uri de la alte site-uri dintr-o regiune
geografica. Backlink-ul este un link de la alt site catre site-ul societatii, redirectionand sau incurajand astfel traficul de pe site-ul
initial catre alt site.
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Orientarea 2

O societate dintr-o tara terta utilizeaza site-ul unei societati afiliate din UE sau
al unei societati din UE — indiferent daca este reglementata sau nu — pentru
a-si afisa logoul, un backlink catre site-ul sdu sau pentru a-si promova
serviciile de criptoactive sau activitatile legate de criptoactive.

Orientarea 2

O societate dintr-o tara terta utilizeaza un influencer sau un creator de
continut cu sediul in UE si il remunereaza pentru a-i promova criptoactivele
sau serviciile de criptoactive ori activitatile legate de criptoactive sau pentru
a-i spori vizibilitatea profilului pe platformele de comunicare sociala sau in alt
mod.

Orientarea 2

Un furnizor de servicii de criptoactive reglementate in UE redirectioneaza
clientii din UE care intentioneaza sa tranzactioneze tokenuri raportate la
active neautorizate catre platforma de tranzactionare din afara UE sau catre
brokerul grupului sau.

Orientarea 3

O societate dintr-o tara terta este contactata de un client din UE care doreste
sa cumpere un criptoactiv. Clientul din UE instaleaza aplicatia mobila a
societatii din tara terta pe telefonul sau mobil pentru a tranzactiona
criptoactivul.

La doua zile de la tranzactia initiala, clientul din UE primeste o notificare de
tip push prin care este incurajat sa revina la aplicatia mobila a societatii din
tara terta pentru a consulta criptoactivele pentru care exista o cerere
crescanda, inclusiv criptoactivele care nu sunt de acelasi tip cu cel
tranzactionat initial de clientul din UE.

Orientarea 3

O societate dintr-o tara terta este contactata de un client din UE care doreste
sa cumpere un criptoactiv. Clientul din UE instaleaza aplicatia mobila a
societatii din tara terta pe telefonul sdu mobil pentru a tranzactiona
criptoactivul.

La doua luni de la tranzactia initiala, clientul din UE primeste o notificare de
tip push prin care este incurajat sa revina la aplicatia mobila a societatii din
tara tertd pentru a utiliza din nou aplicatia si pentru a efectua tranzactii mai
ample (de exemplu, o notificare de tip push cu privire la o promotie de scurta
durata).

Orientarea 4

O societate dintr-o tara terta este contactata de un client din UE care doreste
sa cumpere un token raportat la active emis de un emitent care nu este
autorizat in conformitate cu titlul lll din MiCA. La momentul furnizarii
serviciului relevant (serviciilor relevante) de criptoactive, societatea din tara
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terta comercializeaza sau ofera, de asemenea, clientului din UE un tip de
criptoactive foarte diferit, de exemplu, ,monede meme”.

Orientarea 4

O societate dintr-o tara terta este contactata de un client din UE care doreste
sa cumpere un token raportat la active autorizat in UE in temeiul titlului lll din
MiCA. La momentul furnizarii serviciului relevant (serviciilor relevante) de
criptoactive, societatea din tara tertda comercializeaza sau ofera, de
asemenea, clientului din UE ,monede meme”.

Orientarea 4

O societate dintr-o tara terta este abordata de o persoana cu sediul in UE
pentru furnizarea unui anumit serviciu de criptoactive. Ca raspuns, societatea
din tara tertd ofera acestei persoane un pachet de servicii grupate de
criptoactive.
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